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Mowa o linkach sponsorowanych - jednej z dwdch (obok buttona) najbardziej
lubianych przez internautéw form reklamowych online.

Wedtug raportu Gemiusa ,Internet 2006”, 82% uzytkownikéw Internetu klika

w pfatne odnosniki. Linki sg ,fajne, uzyteczne, nieinwazyjne, skuteczne i stosun-
kowo tanie...” wiec na linki jest szat (warto$¢ europejskiego rynku SEM w 2006 r.
to — wedle danych DoubleClick - 2,16 mld euro). Niestety, jak to w szalenstwie
bywa - nie wszyscy do konca wiedza, o co chodzi.

Kto nie rozumie, ten przeptaca

Reklamodawcy czesto Zle pojmuja idee linkdéw sponsorowanych i nie rozumiejg
zasad rzadzacych ta forma reklamy, w zwigzku z czym popetniajag btedy i prze-
ptacaja prowadzac swoje kampanie SEM. To najbardziej oczywisty, najszybciej do-
strzegalny efekt nieodpowiedniego podejscia do ptatnych odnosnikéw. Okazuje
sie, ze za te sama cene w wielu przypadkach mogliby uzyska¢ zwykle znacznie
wiecej...

Pokaz sie, sprzedaj sie

Zajmowana wsrod linkéw sponsorowanych pozycja jest istotna, ale nie zawsze
oznacza to, ze im wyzej tym lepiej. Wszystko zalezy od budzetu kampanii, zna-
jomosci promowanej marki wsrdd internautéw, oraz od zatozonego celu dziatan
SEM (sprzedaz, wizerunek, informacja, dziatania antykryzysowe...). Poniewaz naj-
wieksza ilos¢ reklamodawcéw korzystajacych z search engine marketing (wedle
tegorocznego raportu SEMPO) ma na celu dzieki temu rozwina¢ swoja sprzedaz
online (71%) oraz wzmocni¢ wizerunek marki (56%), w opracowaniu niniejszym
analizujemy wtasnie te dwa przypadki, na bazie danych pochodzacych z kampanii
prowadzonych przez agencje SEM Bluerank w branzy turystycznej.

Firmy, ktére maja zamiar zagra¢ wizerunkowo, bo sa powszechnie znang mar-

ka i maja na to pienigdze — zapewniaja sobie zwykle jedno z pierwszych trzech
miejsc, ktére dajg szanse (przy uzyskaniu odpowiedniego poziomu jakosci
kampanii) na to, aby znalez¢ sie nad naturalnymi wynikami wyszukiwania. Jest

sie wowczas w tzw. Google Golden Triangle — obszarze najbardziej skupiajacym
uwage internauty. Takie linki sponsorowane sprawdzaja sie w podtrzymaniu
dobrego wizerunku. Internauci klikaja w nie, ale nie to jest najwazniejsze — wazne
jest przede wszystkim to, ze je widza, bo - jak wykazujg badania Gemiusa z marca
2005 - nawet ci, ktorzy nie klikaja w linki sponsorowane, zapamietuja adresy
WWW w nich zawarte. Jesli dodatkowo jest sie jeszcze wysoko w naturalnych wy-
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nikach wyszukiwania - efekt wizerunkowy bedzie znacznie wzmocniony. Mecha-
nizm (tzw. surround effect) jest analogiczny do tego, na ktérym oparte sg czesto
kampanie banerowe, gdzie emituje sie na jednej stronie te sama reklame, ale
réwnoczesnie np. pod postacia billboardu i skyscrapera. Takie dziatanie bardziej
przyciaga uwage odbiorcow...

Kiedy trzymac sie z boku

W przypadku takiego ,dublowania efektu” przy pomocy linkéw sponsorowanych
trzeba jednak mie¢ na uwadze fakt, ze nieco inny rezultat osigga sie ptatnymi
odnosnikami wyswietlanymi bezposrednio nad naturalnymi wynikami wyszuki-
wania niz tymi, ktére publikowane sg obok (tak jak np. w Google - po prawej stro-
nie). Jak wynika z naszych obserwacji, jesli naturalna pozycja serwisu jest wysoka

i link sponsorowany znajdzie sie dodatkowo obok organicznych wynikéw wyszu-
kiwania — mamy szanse na wieksze skupienie uwagi odbiorcy na marce, szybsze
zapamietanie adresu WWW i czestsze klikniecia w odnosnik z naturalnych wyni-
kéw wyszukiwania. Jesli link sponsorowany znajdzie sie natomiast nad wynikami
naturalnymi, odnosnik pfatny i naturalny do naszej witryny beda sasiadowac ze
soba, z pewnoscia przyciagamy w ten sposob uwage internauty dajac mu szanse
na zapamietanie nazwy firmy, produktu czy ustugi, ale musimy sie liczy¢ réwniez
z tym, ze link sponsorowany bedzie zbiera¢ woéwczas wiecej kliknie¢ niz naturalny,
a za to musimy zaptacic.

gdy sa emitowane dodatkowo gdy nie s3 emitowane
linki sponsorowane linki sponsorowane
8,16% = 386 wizyt 9,72% = 582 wizyty

Jak wida¢, wtaczanie do dziatar e-marketingowych linkéw sponsorowanych przy
dobrych (wysokich) pozycjach organicznych naszej strony nie zawsze jest po-
trzebne. Lepiej wykorzystywac ten zabieg przy budowaniu wizerunku, a nieko-
niecznie w kampaniach sprzedazowych. W tych najczesciej optymalna decyzja
jest wytaczenie z kampanii SEM fraz, dla ktérych serwis jest wysoko i zaoszczedze-
nie na budzecie dzieki dobrej naturalnej pozycji strony.
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Wykeres ilustruje poréwnanie ilosci wejs¢ na ww.
serwis w okresie dublowania wysokiej pozycji
naturalnej linkiem sponsorowanym { 1 } oraz bez
jej dublowania {2}. W pierwszym przypadku jest
to w sumie 856 wizyt, w drugim — 582.
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Na gorze czy na dole

Jesli firma jest mata i/lub poczatkujaca na rynku oraz dysponuje niewielkim
budzetem reklamowym, samymi linkami wizerunku raczej nie zbuduje. Powinna
skupic¢ sie na sprzedazy, a zatem i na klikalnosci, czyli jakosci swoich linkéw spon-
sorowanych. Na uzyskanie wysokiego CTR jest jednak w tym przypadku stosun-
kowo mata kwota pieniezna, wiec nalezy zadbac o jakos¢ ruchu i przyciagnac

do siebie tych internautéw, ktérzy przeszukuja Sie¢ wtasnie w celu dokonania
zakupu, a nie np. w celach informacyjnych. Takie osoby zwykle nie ograniczaja sie
do przejrzenia tylko pierwszych pozycji w wynikach wyszukiwania — skupiajg sie
réwniez na tych ostatnich, co matym (i biedniejszym) firmom daje szanse na zare-
klamowanie swojej oferty w linkach sponsorowanych publikowanych na dalszych,
a tym samym o wiele tanszych miejscach. Badanie Eye-Tracking Analysis of User
Behavior in WWW Search, przeprowadzone w ubiegtym roku przez Cornell
University wykazato, ze co prawda pierwszy i drugi link strony wynikowej Google
przycigga najwieksza uwage, ale ostatni i przedostatni odnos$nik wcale nie sg
tymi najrzadziej klikanymi sposrod ,top 10" naturalnych wynikéw wyszukiwania.
Podobna zaleznos¢ zaobserwowalismy w linkach sponsorowanych publikowa-

nych na prawo od organicznych wynikéw wyszukiwania. Odnosniki wyswietlane
np. na ésmej, czyli ostatniej pozycji sprawdzaja sie dobrze w kampaniach SEM
nastawionych na sprzedaz. Zwigzane jest to z ogdlna reguia ludzkiej percepdiji,
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zgodnie z ktéra najbardziej zauwazalne, zapamietywane jest to, co znajduje sie na
poczatku, badz na koncu — w tym przypadku — rankingu. Na drugiej, trzeciej i na-
stepnych stronach wynikowych rozktad klikalnosci w ramach prezentowanej or-
ganicznej dziesiatki, jak i w ptatnych linkach jest podobny. Oznacza to, ze nie ma
jedynej stusznej reguty, ktéra determinuje postepowanie przy realizacji kampanii
linkéw nakazujac znalezienie sie za wszelkg cene np. w top 3. Nie zawsze trzeba
ptaci¢ za wysokie miejsca i sili¢ sie na to, by przescigna¢ tych ,duzych i bogatych”.
Pozycjonowanie marki (serwisu internetowego) poprzez dziatania SEO to nie to
samo, co pozycjonowanie poprzez ptatne odnosniki. W search engine optimiza-

tion zawsze chodzi o uzyskanie jak najwyzszych pozycji w wynikach wyszukiwa-
nia (najwyzszej w ogole, ale takze najwyzszej w ramach strony, bo czasem lepiej
by¢ na pierwszym miejscu drugiej strony wynikéw niz na ostatnim pierwszej
strony wynikowej). W search engine marketing chodzi o skutecznos¢, a w tym

(ww.) przypadku wiecej zyskamy bedac nawet na 6smej pozycji w AdWords niz na
przyktad na drugiej, poniewaz zaptacimy mniej za klikniecie, a sciggniemy do sie-
bie rzeczywiscie zainteresowane naszg ofertg osoby. Ci, ktérzy chca cos kupi¢ nie
poprzestajg bowiem na pierwszych obejrzanych odnosnikach. Porownujac oferty
przegladaja wszystkie linki, poswiecajac nawet wiecej czasu tym ostatnim... nie
tylko dlatego, ze sa ostatnie do przejrzenia, ale réwniez dlatego, ze kupujacy sa
coraz bardziej zdeterminowani.

Klik klikowi nieréwny

Realizujac kampanie linkéw sponsorowanych warto zadbac o jako$¢ ruchu ge-
nerowanego przez reklame tekstowa na naszej witrynie. Za kazde klikniecie sie
ptaci, zatem - zwtaszcza wtedy, gdy dysponujemy niewielkim budzetem, trzeba
ograniczyc¢ te kliki, ktére nie przyniosa nam konkretnych korzysci. Przyktad? Mate
poczatkujace biuro podrézy, ktére nie moze duzo zainwestowac w reklame po-
winno tak nig pokierowa¢, aby kazde klikniecie w link sponsorowany zakorczyto
sie przynajmniej zapytaniem klienta o oferte. Takiego biura nie sta¢ na to, aby

w ptatny odnosnik klikali ci internauci, ktérzy na przykfad szukaja tylko informacji
o Hiszpanii (bo pisza akurat wypracowanie o tym kraju). Biuro musi $ciagna¢ do
siebie tych, ktérzy majag zamiar kupic¢ wycieczke do Hiszpanii i wpisujg w wyszu-
kiwarce frazy dajace wieksza szanse na konwersje, czyli np. ,wycieczki Majorka
sierpien”.

Zupetnie inaczej rysuje sie natomiast sytuacja w przypadku duzego i znanego
powszechnie biura, ktére poprzez linki sponsorowane nie tylko sprzedaje swoje
produkty i ustugi, ale takze kreuje wizerunek. W tym przypadku do dyspozycji
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* W tabeli mowa o pierwszej,
trzeciej i szostej pozycji
ptatnych odnosnikéw wyswie-
tlanych na pierwszej stronie
wynikéw wyszukiwania Go-
ogle.pl po prawej stronie.

jakos¢ wizyty na WWW
(ilos¢ obejrzanych stron)

wzrost dtugosci wizyty

Trend dla stowa kluczowego
.Grecja”. Wykres ilustruje zalez-
nos¢ pomiedzy pozycjq linkéw
sponsorowanych a dtugosciq
wizyt na promowanej przez
dany link witrynie. Im dalsza

pozycja ptatnego odnosnika

tym bardziej owocna (dtuzsza)
wizyta wygenerowana przez link
sponsorowany.
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mamy zwykle znacznie wiekszy budzet, ktéry pozwala mocno poszerzy¢ grono
internautéw odwiedzajacych serwis WWW i objac¢ swym zasiegiem réowniez tych,
ktdrzy szukaja tylko informacji o przyktadowej Hiszpanii. Bedzie to rodzaj inwes-
tycji w przysztego klienta.

Warto zaznaczy¢ przy tej okazji istnienie pewnej ogélnej zasady. Ot6z dziata-

nia wizerunkowe w kampaniach SEM przynoszg zwykle wizyty nieco krotsze,

w poréwnaniu z akcjami sprzedazowymi opartymi na linkach sponsorowanych
emitowanych na dalszych miejscach. Wynika to po czesci z pewnej przypad-
kowosci charakterystycznej dla wizyt generowanych przez linki na pierwszych
pozycjach... Im dalsza pozycja odnosnika, tym klikajacy w nia internauta lepiej
wie, czego chce (méwiac nieco kolokwialnie). Latwo zauwazy¢ réwniez inng zalez-
nos$¢ — w kampaniach prosprzedazowych, opartych na szczegétowych stowach
kluczowych, wejscia z dalszych linkdw sponsorowanych owocuja dtuzszymi wizy-
tami i wiekszg iloscig obejrzanych stron...

link na pozycji 6*
wynikow szukania

link na pozydji 1*
wynikéw szukania

link na pozycji 3*
wynikéw szukania

nd.
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Bardzo wyrazne tendencje mozna zaobserwowac przede wszystkim w przypadku
fraz kluczowych opartych na konkretach. Stowa ogdlne nie daja juz tak wyrazis-
tych - jak ten powyzej - rezultatéw. Trend jest zwykle bardziej ptaski, co widac¢ na
ponizszym wykresie.
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Hasta konkretne to, w przeciwienstwie do ogélnych, np. nazwy geograficzne czy
nazwy hoteli (bo odwotujemy sie tu caty czas do branzy turystycznej). Do ogdl-
nych zaliczamy m.in. okreslenia typu: wczasy, wycieczki, biura podrézy, etc.

Zaobserwowane efekty kampanii pozwalajg sadzi¢, ze realizujac w wyszukiwar-
kach dziatania typowo prosprzedazowe lepiej planowac emisje linkéw spon-
sorowanych w oparciu o konkretne i szczego6towe frazy kluczowe, nie gardzac
przy tym (przy stosunkowo niskich budzetach) ostatnimi miejscami na pierwszej
stronie wynikéw wyszukiwania oraz pierwszymi na drugiej. Najlepsza konwersje
odnotowujemy w takich przypadkach wtasnie dla tych linkéw. Warto to wyko-
rzystac...

Nawet w konkurencyjnym sektorze
moze by¢ tanio i skutecznie

Jedna z najbardziej konkurencyjnych branz w reklamie internetowej w ogéle,

a w linkach sponsorowanych w szczegdlnosci jest turystyka. Aby zaobserwowac
sytuacje w Polsce wystarczy wpisa¢ w wyszukiwarce choc¢by fraze ,last minu-
te”. Latwo dostrzec wéwczas skale zjawiska. Nawet jednak w takim uktadzie da
sie zoptymalizowac kampanie SEM i sprawi¢, aby zaréwno to mate jak i to duze
biuro podrézy mogto ugra¢ swoje na e-marketingu i linkach sponsorowanych.
Na przyktadzie klientéw agencji Bluerank reprezentujacych sektor turystyczny,
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przedstawiamy ponizej zestawienie kwietniowych efektéw dziatan search engine
marketing prowadzonych w Google.pl dla duzego (,XXL") oraz matego (,S”) biura
podrézy. Pierwsza z tych kampanii - wysokobudzetowa, skoncentrowana byta na
celach wizerunkowych i sprzedazowych bazujac przy tym na najwyzszych pozy-
cjach linkéw sponsorowanych. Druga — niskobudzetowa i wytacznie sprzedazowa,
oparta zostata na strategii ostatnich miejsc na pierwszej stronie wynikowe;j.

ilos¢ odwie-
budzet dzonych stron
(PLN) ( podczas jednej
wizyty

cel
kampanii | pozycja
SEM

biuro podrézy ,XXL" W'Zerune.k 1-2
sprzedaz

biuro podrézy ,S" sprzedaz Ty

“ Dane zaprezentowane wtabeli Jak wida¢, czterdziesci razy wiekszy budzet kampanii zapewnit firmie ,XXL" wy-
dotyczq serwisowinternetos sokie, wizerunkowe miejsca linkéw sponsorowanych (i o to chodzito), ale CTR jest
wych rézniqcych sie strukturq tviko d iek .. dku fi S kté . " ' .
e ylko dwa razy wiekszy, niz w przypadku firmy ,S”, ktéra zainwestowata znacznie
nalezy zatem traktowad jako - Mniejsze pienigdze. Dzigki optymalnemu zagospodarowaniu budzetu w wyzna-
bezwzglednego. czonym czasie kampanii uzyskano jednakze zadowalajaca klikalnos¢ i konwersje,

przy linkach wyswietlanych najczesciej na dwdch ostatnich miejscach pierwszej
strony wynikéw. Z jakosci ruchu generowanego na serwisie przez linki sponsoro-
wane oba biura moga by¢ zadowolone, o czym swiadczy srednia dtugos¢ wizyty
internautéw na stronach tych firm.

Oceniajac konwersje w kampanii sprzedazowej biura ,S”, skupiali$my sie na ana-
lizie zachowania pozyskanych przez linki sponsorowane uzytkownikéw, uznajac
za osiggniecie marketingowego celu dokonang przez nich rezerwacje wycieczki
online, wystanie zapytania e-mailem w sprawie konkretnej oferty, a takze sub-
skrypcje newslettera rozsytanego przez biuro podrézy. Na kazde 38 wizyt na
stronie, pochodzacych z linkéw wyswietlanych na pozycjach 5 - 8 w Google.pl,
jedna zakonczyta sie pozyskaniem odbiorcy ustug turystycznych. Ponizej wykres
ilustrujacy poziom konwersji w zaleznosci od pozycji ptatnego odnosnika. Jak
widag, linki emitowane na ostatnich miejscach pierwszej strony wynikéw maja
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Pozioma os to kolejne pozycje linkéw sponsoro-

wanych na Google emitowanych zaréwno nad 0,90% 350

naturalnymi wynikami wyszukiwania, jak i obok 0,80% ) 300

nich. Osie pionowe wskazujqg na poziom konwer- 0,70% ’

sji zwigzanych z poszczegdlnymi akcjami wyko- 0,60% 250

nywanymi przez internautéw. Po lewej - procent 0,50% 200

konwersji, po prawej - liczba wejs¢ na serwis. 0,40% 150

Kazdy z wykreséw odpowiada innej czynnosci 0,30% 100

podjetej przez uzytkownika po kliknieciu przez 0,20%

niego w link sponsorowany biura. 0,10% 50
0,00% 0

2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

najwiekszy udziat w pozyskiwaniu klientéw i potencjalnych klientéw biura podré-
zy ,S". Wykres w kolorze zielonym ilustruje liczbe wejs¢ na reklamowane strony

z linkéw sponsorowanych, pozostate odnosza sie do ww. czynnosci wykonywa-
nych przez internautow.

Rozkilad graczy na rynku a dziatania SEM

Podsumowujac dotychczasowe rozwazania na temat wizerunkowych i sprzedazo-
wych kampanii search engine marketing, oraz tego, co jest dla kogo lepsze i dla-
czego wiasnie tak jest, sprobujmy usystematyzowac nieco te wiedze i spojrze¢ na

wysokie

REALIZATORZY ZYSKOW LEADERZY

NOWI GRACZE CHALLENGERZY

firmy promujace sie w wyszukiwarkach internetowych poprzez... macierz. Mamy
tu: nowych graczy rynkowych, challengeréw aspirujacych do miana leadera, le-
aderéw oraz firmy realizujace zyski. Usytuowanie firmy w macierzy moze zaleze¢
od obrotéw przedsiebiorstwa i wysokosci budzetu przeznaczanego na dziatania
SEM.
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Nowi gracze (w branzy i reklamie CPC) to firmy od niedawna obecne na rynku,
realizujace sprzedaz produktéw/ustug gtéwnie online. Inwestujac w kampanie
linkéw sponsorowanych kieruja sie przede wszystkim realizacja celéw sprzeda-
zowych. Wazne jest dla nich, aby koszt klikniecia byt jak najnizszy, a wspotczyn-
nik konwersji jak najwyzszy. Styszeli juz o ,cudach, jakie czynia linki” i takich tez
cudéw najczesciej od razu sie spodziewaja. Ich niski budzet reklamowy i duze
oczekiwania co do ilosci kliknie¢ sprawiaja, ze optymalnym dla nich rozwigzaniem
jest emisja linkéw sponsorowanych na niskich pozycjach.

Challengerzy to firmy, ktére od jakiegos juz czasu inwestujg w kampanie linkéw
i zaczynajg dostrzegac wymierne korzysci, jakie daje tego typu promocja. Jezeli
dodatkowo odnotowujg intensywny rozwoj (co jest wynikiem ogdlnej strategii
marketingowej, a nie tylko dziatart SEM) i mysla o rozpoczeciu kreowania swo-
jego wizerunku, zaczynaja do tego celu wykorzystywac réwniez SEM. Wigze sie
to ze zmiang charakteru dotychczasowych kampanii ptatnych linkéw z czysto
prosprzedazowego na bardziej wizerunkowy. Firmy takie przeznaczajg na search
engine marketing wieksze budzety chcac pokazywac sie na wyzszych pozycjach
(cho¢ nie jest to jeszcze top 3 nad naturalnymi wynikami wyszukiwania) i zapew-
nic¢ sobie przy tym jak najczestsza ekspozycje.

Leaderzy - firmy o ugruntowanej pozycji na rynku oraz znanej marce. Budowanie
wizerunku poprzez kampanie SEM jest dla nich bardzo wazne, cho¢ nadal istotne
pozostaja konwersje. Emisja linkéw w przypadku tych firm jest zwykle ograniczo-
na do pierwszych trzech pozycji (najlepiej nad wynikami wyszukiwania, cho¢ nie
mozna tego oczywiscie zastrzec). Leaderzy musza zajmowac miejsce wsrdd swo-
ich najblizszych konkurentow, kojarzenie nazw z pozostatymi leaderami w branzy
wptywa bowiem pozytywnie na postrzeganie ich marki. Chca by¢ w tym miejscu,
ktére od samego poczatku widzi internauta. CPC, czyli koszt klikniecia w link
sponsorowany, jest w ich wypadku dos¢ wysoki, ale CTR jest takze wyzszy (niz

w przypadku dwéch ww. grup).

Realizatorzy zyskéw prowadzg kampanie w Internecie gtéwnie dlatego, ze tak
wypada i ze powinni by¢ widoczni wszedzie — w kazdym medium. Kampania ma
zatem charakter wyfgcznie wizerunkowy, a firmy te zainteresowane sg w zasa-
dzie tylko pozycjami 1-3. Wszystko, co produkuja badz ustugi, jakie oferujg i tak
znajduje nabywcéw... Mozliwe, ze dzieki innym formom promocji online. Obec-
nie nie jest to na pewno zastuga linkéw sponsorowanych, ale prawdopodobne
jest, ze w przysztosci owe inne formy zastepowane bedg sukcesywnie dziataniami
SEM. Przesuniecie budzetéw promocyjnych z baneréw czy e-mailingdw w strone
kampanii linkéw sponsorowanych to dla tej grupy firm czysty zysk...
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Zachecamy do uwaznego zanalizowania sytuacji swojej firmy przed podjeciem
dziatan SEM, aby byty one rzeczywiscie uzyteczne, optymalne kosztowo i aby
przyniosty wiecej korzysci niz strat. Warto sprobowac umiejscowic swoja firme

w obrebie takiej macierzy, aby wybrac¢ optymalna strategie w linkach i wiedzie¢,
w ktorg strone zmierza¢ w najblizszej, a takze w tej dalszej przysztosci. I... jakkol-
wiek drog jest kilka, wszystkie prowadza do linkéow sponsorowanych, ktére tak
czy inaczej na pewnym etapie rozwoju biznesu sie pojawiaja. Dzieki tej reklamie
przy dowolnym budzecie mozemy bowiem zwiekszy¢ swojg sprzedaz, a tym sa-
mym i obroty firmy, co pozwoli nam z kolei sukcesywnie powieksza¢ budzet mar-
ketingowy i budowa¢ dzieki temu mocny wizerunek marki. Tak z nowych graczy
na rynku przeksztatcimy sie stopniowo w challengeréw, a docelowo znajdziemy
wsrdd leaderéw. .. czego wszystkim serdecznie zyczymy.

Wiecej informacji, komentarzy, raportéw i badan na temat SEO/SEM
na stronie http://bluerank.blogspot.com.

Aneta Mondry - PPC Manager a.mondry@bluerank.pl

Odpowiada za budowanie strategii obecnosci marek w wyszukiwarkach in-
ternetowych, planowanie promogji firm, produktéw i ustug poprzez reklame
kontekstowa online oraz realizacje rozbudowanych kampanii SEM w najbardziej
konkurencyjnych branzach (farmacja, finanse, medycyna, rozrywka, turystyka).

Aneta Mitko - ePR Manager i Copywriter a.mitko@bluerank.pl

Odpowiada za prowadzenie dziatan PR i copywriting na potrzeby kampanii SEM
oraz redakcje tekstow na WWW pod katem search engine optimization i SEO PR.
W branzy interaktywnej od 1999 r. Wspotpracuje z Bluerank, wczesniej z Digital
One (Euro RSCG). W zawodowym portfolio ma udziat w projektach internetowych
prowadzonych m.in. dla: 7UP, DaimlerChrysler, DomBanku, MultiBanku, Pepsi,
Rainbow Tours, Renault, TP...
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bluerank

Your way to be no. 1 in search engines worldwide...

Bluerank - agencja search engine marketing. Partner czotowych polskich
agendji interaktywnych i doméw mediowych, specjalizujacy sie w marketingu
wyszukiwarek internetowych w Polsce i na swiecie. Realizator miedzynarodowych
projektéw (m.in. na potrzeby rynku austriackiego, rosyjskiego, niemieckiego

i brytyjskiego) z zakresu search engine optimization, a takze rozbudowanych
kampanii SEM na rynku polskim (dla firm oferujacych produkty sensytywne oraz
przedstawicieli sektora turystycznego, finansowego, motoryzacyjnego, rozryw-
kowego, e-commerce i dla mediéw). Cztonek IAB Polska (Interactive Advertising
Bureau), miedzynarodowej organizacji zrzeszajacej firmy, ktére wypracowuja
standardy biznesowego i reklamowego wykorzystania Internetu.

Dane kontaktowe:

Adres:  Wigury 13 - 90-302 t6dz
Telefon: (0)42 636 60 86

WWW:  http://www.bluerank.pl
E-mail: bluerank@bluerank.pl
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