MOBILE SEO,

CZYLI JAK SKUTECZNIE POZYCIONOWAC
SERWIS NA URZADZENIA PRZENOSNE

Tekst: Mateusz Rzetecki

OD KILKU LAT LICZBA URZADZEN MOBILNYCH NA SWIECIE ROSNIE

W DYNAMICZNYM TEMPIE. W 2014 R. PRZEKROCZYtA LICZBE WSZYSTKICH
LUDZI ZYJACYCH NA SWIECIE, A JEST JUZ ICH PONAD 7,2 MILIARDA.
WEDtUG OSTATNIEGO RAPORTU ,DIGITAL IN 2016" W POLSCE MAMY

28,4 MILIONA UZYTKOWNIKOW KORZYSTAJACYCH Z URZADZEN
PRZENOSNYCH. OZNACZA TO, ZE CO CZWARTY OBYWATEL NASZEGO
KRAJU POSIADA PRZYNAJIMNIEJ JEDNO URZADZENIE MOBILNE. JAK ZATEM
POWINNI DO TEGO PODEJSC WtASCICIELE SERWISOW, BY UTRZYMAC
RUCH W SERWISIE | ZADBAC O WYSOKIE POZYCJE W GOOGLE?

uz 51% ruchu w internecie generuja

wlasnie urzadzenia przeno$ne. Dla

poréwnania udziat komputeréw
desktopowych to 48%. Stwierdzenie
»Mamy rok mobile” czesto powtarzane
na branzowych konferencjach wydaje
sie wiec ciggle aktualne. Nic dziwnego,
ze tak dynamicznie rosngcy rynek jest
dla Google tak istotny. Gigant z Moun-
tain View od diuzszego czasu stara sie,
aby jego produkty byly w jak najwiek-
szym stopniu przystosowane do wyswie-
tlania sie na urzadzeniach mobilnych.
21 kwietnia 2015 1. poszed! on nawet o krok
dalej. Wprowadzit aktualizacje swojego
gtéwnego algorytmu, ktérego zadaniem
miato by¢ obnizanie pozycji serwiséw
niedostosowanych do wy$wietlania sie na
urzgdzeniach mobilnych. W domysle aktu-
alizacja nazwana przez branze ,Mobile-
geddonem” miala premiowa¢ serwisy

responsywne lub te posiadajace wersje
mobilne. Jak pokazaty réznego rodzaju
zestawienia i raporty, pierwsza odstona
aktualizacji nie przyczynila sie do zna-
czacych zmian w mobilnych wynikach
wyszukiwania. Zapewne z tego powodu
zaledwie kilka dni temu mieli$émy kolejng
odstone aktualizacji Mobile Friendly.

Mozna wyréznié trzy sposoby na to,
aby nasz serwis byt przyjazny dla urza-
dzenl mobilnych.

1. Wersja responsywna — wybierajac to
rozwiazanie, uzytkownik niezaleznie
od urzadzenia, na ktérym odwiedza
nasz serwis, otrzymuje ten sam kod
HTML. Serwis dostosowywany jest
natomiast do rozmiaru wyswietlacza.

Rysunek 1. Liczba stron mobile z problemami — Search Console
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Tym samym odwiedzajgc strone na
smartfonie oraz na desktopie, otrzy-
mamy te sama treé¢, jednak w innej
rozdzielczo$ci.

2. Wersja mobilna — rozwigzanie to
wymaga, aby wersja na smartfony
znajdowala sie na oddzielnym adre-
sie URL, np. m.domena.pl. W tym
przypadku urzadzenie, z jakiego
korzystamy, jest rozpoznawane przez
serwer, ktéry nastepnie serwuje nam
albo wersje mobilng, albo desktopowa.

3. Dynamiczne serwowanie tredci —
ostatnie proponowane rozwigzanie
polega na wyswietlaniu tresci na tym
samym adresie URL, jednak w zalez-
nosci od urzadzenia generowana jest
inna wersja kodu HTML.

Majac pewno$¢, ze Twoja strona jest
responsywna lub posiada tez wersje
mobilng, powinienes przyjrze¢ sie kilku
elementom, ktére moga mie¢ wptyw na
ranking serwisu w mobilnych wynikach
wyszukiwania Google.

1) Strony z problemami
W narzedziu Search Console, w zaktadce
Ruch zwigzany z wyszukiwaniem >



Obstuga na urzadzeniach mobilnych,
znajdziesz liste ewentualnych proble-
moéw, jakie napotykaja roboty wyszuki-
warek podczas crawlowania mobilnej
wersji Twojego serwisu. Przyktadowe
bledy, jakie mozesz napotkaé, to: ele-
menty klikalne zbyt blisko siebie, mata
czcionka utrudniajgca czytanie tekstu,
tre$¢ szersza niz ekran.

Jak widzisz, problemy te nie sa zwigzane
bezposrednio z SEO. Dotycza one bardziej
uzytecznosci serwisu na urzadzeniach
przeno$nych. Jest to kolejne potwierdzenie,
ze Google dazy do tego, aby strony prezen-
towane w mobilnych wynikach wyszuki-
wania byty przyjazne dla uzytkownika.

2) Szybko§¢ wezytywania serwisu

W dobie coraz szybszego dostepu do
internetu uzytkownicy staja sie jeszcze bar-
dziej wymagajacy. Chcg natychmiastowego
dostepu do informacji. Dlatego tez wielu
z nich niecierpliwi sie, gdy musi czeka¢
kilka sekund na wezytanie sie serwisu.
W wielu przypadkach po prostu wychodza
z serwisu. Czas wezytywania to zatem jeden
z elementéw, do ktérego musisz przywiaza¢
duza wage. Aby sprawdzi¢, jak radzi sobie
Twoj serwis, skorzystaj z narzedzia Google,
ktére stuzy do badania szybkosci tadowa-
nia stron: https://developers.google.com/
speed/pagespeed/insights. Po wpisaniu
swojej domeny otrzymasz wynik w skali
0-100. Oprocz okreslenia wyniku Google
podpowiada réwniez, jakie elementy musisz
poprawic¢ w serwisie, aby osiaggnac jeszcze
lepszy rezultat.

3) Mobilna mapa witryny

Jest to element bardzo czesto pomijany
przez webmasteréw. Pamietaj o tym, aby
utworzy¢ oddzielna site mape dla wersji
mobilnej serwisu. Nastepnie dodaj ja do
Search Console, aby méc §ledzi¢ skutecz-
nos$¢ indeksowania sie poszczegélnych
sekcji serwisu, w poréwnaniu do wersji
desktopowej. Dzieki temu bedziesz w sta-
nie zauwazy¢ ewentualne problemy, kté-
rych nie mégltby$ zaobserwowaé w inny

sposéb.

4) Przekierowania

Méwiac o czasie wezytywania serwisu,
musisz zwréci¢ uwage réwniez na prze-
kierowania, a konkretniej na ich liczbe.

Rysunek 2. Wynik narzedzia PageSpeed Insights dla m.onet.pl
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Rysunek 3. Dane na temat ruchu mobilnego — Search Console
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Smartfon potrzebuje ok. 0,6 sek. na pota-
czenie w celu pobrania strony. Oznacza
to, ze kazde przekierowanie w kolejce to
dodatkowe 0,6 sek. do czasu wezytywa-
nia sie serwisu. Oczywiscie nie musisz
catkowicie zrezygnowac z przekierowan.
W przypadku migracji serwisu czy po
prostu zmiany adreséw URL przekiero-
wania sg konieczne. Postaraj sie jednak
unika¢ ich taicucha.

5) Tytuly i metaopisy stron

Rzecz, na ktéra takze warto zwrdcic
uwage, to dlugo$¢ metaopiséw i tytuléw
stron, jakie wyswietlaja sie w mobilnych
wynikach wyszukiwania Google. Nie
zawsze sg one takie same jak te poja-
wiajace sie na desktopach. Postaraj sie
wiec dopasowa¢ dtugosci tych elementéw
tak, aby najwazniejsze informacje, ktére
chcesz przekaza¢, nie zostaly uciete przez
Google. Mozesz positkowac sie dodatkiem
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do przegladarki User-Agent Switcher
for Chrome, ktéry pokazuje, jak wygla-
daja wyniki wyszukiwania na réznych
urzadzeniach.

6) Metadane w wersji mobilnej

Jesli zdecydujesz sie na wersje mobilng
serwisu w innej domenie, np. m.do-
mena.pl, musisz pamietaé, ze dwa rézne
adresy URL dla tego samego contentu to
dla Google duplikacja tresci. Na temat
duplikacji tresci i probleméw, jakie moga
z niej wynikach, przeczytasz na moim
blogu mrzetecki.com. Ponadto Google
musi wiedzie¢, na jaki adres w wersji
mobilnej powinien zosta¢ przekierowany
uzytkownik w momencie odwiedze-
nia konkretnej podstrony w serwisie.
Blednym rozwigzaniem jest kierowa-
nie uzytkownikéw na strone gtéwna
w momencie, kiedy chca obejrzeé¢ np.
produkt w Twoim sklepie.
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Poprzez implementacje odpowiednich
metadanych stworzysz mapowanie zapo-
biegajace duplikacji tresci oraz sprawiajace,
ze uzytkownik otrzyma ten zasob, na kté-
rym mu zalezy. Na wersji mobilnej musisz
pamieta¢ o dodaniu tagu rel="canonical”,
ktéry bedzie wskazywal na opowiadajaca
podstrone na desktopie.

Natomiast w wersji desktopowe]j powi-
niene$ doda¢ tag rel="alternate”, ktéry
informuje roboty Google o tym, ze wska-
zany adres URL jest alternatywna wersja
przeznaczong do wyswietlania na urzadze-
niach przenosnych.

7) Pamietaj o Local SEO

Jesli prowadzisz lokalny biznes i nie miates
wezesniej stycznosci zaréwno z optymali-
zacja serwisu, jak i dziataniami lokalnymi,
koniecznie zmien swoje podejscie. Pamietaj
o tym, ze uzytkownicy korzystajacy z Google
na swoim smartfonie w wiekszosci przypad-
kéw majg inne intencje niz ci korzystajacy
ze swoich komputeréw. Zapytania kierowane
do mobilnej wyszukiwarki maja charak-
ter pilny. Zwykle uzywamy smartfonéw,
kiedy szukamy np. restauracji w poblizu,
bankomatéw, fryzjera czy innych ustug
potrzebnych nam w konkretnym momen-
cie. Ponadto mobilne wyniki wyszukiwania
o wiele czedciej zawieraja wyniki map niz
wyniki, jakie otrzymujemy na desktopie.

Wedlug Searchengineland.com 62% zapy-
tan w wyszukiwarce mobilnej prezentuje

uzytkownikom inne wyniki niz w przypadku

Rysunek 4. Podziat na kategorie urza-
dzen - Google Analytics
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Rysunek 5. Wykres ruchu wygenerowanego przez urzadzenia mobilne w jed-

nym z serwisow
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tych samych zapytan na komputerach.
To kolejny argument przemawiajacy za
tym, ze warto monitorowac to, jak radzi
sobie Twdj serwis w mobilnych wynikach
wyszukiwania.

1) Search Console

Jest to jedno z podstawowych Zrédet
danych na temat ruchu organicznego
z urzadzen przenoénych. Znajdziesz je
w zakladce Ruch zwigzany z wyszuki-
waniem - Analityka wyszukiwania, po
zmianie Urzadzenia na mobilne.

Mozesz sprawdzi¢ tu m.in. frazy, po
jakich uzytkownicy mobilni trafiaja do
Twojego serwisu oraz ich §rednie pozycje.
Ponadto zobaczysz, jakie podstrony gene-
ruja najwiecej wizyt mobilnych. Pamietaj
jednak, ze dane prezentowane w Search
Console nie beda pokrywaly sie z tymi
prezentowanymi w Google Analytics.
Search Console pokazuje tylko pewien
procent wszystkich wizyt. Dlatego tez, aby
pozna¢ np. doktadna liczbe wizyt mobil-
nych, konieczne sprawdz dane w Google
Analytics.

2) Google Analytics

W sekcji Odbiorcy > Ruch mobilny
znajduja sie informacje zaréwno na temat
wizyt mobilnych, desktopowych, jak i tych

wygenerowanych przez tablety.

Analiza tego ruchu moze dostarczy¢ wielu
ciekawych wnioskéw. W zdecydowanej wiek-
szosci przypadkéw trend mobilny, o kté-
rym wspominalem na poczatku artykutu,
powinien mie¢ odzwierciedlenie w ruchu
z urzadzen mobilnych.

3) Pozycje stéw kluczowych

Jesli zalezy Ci réwniez na aktualnych
danych o pozycji, jakie Twoj serwis zajmuje
w naturalnych wynikach wyszukiwania,
powiniene$ pamieta¢ o mierzeniu ich i dla
urzadzen przeno$nych, i komputeréw. Na
rynku znajdziesz sporg liczbe aplikacji, ktére
pozwalaja monitorowaé pozycje serwisu,
np. positionly.com.

Chyba nie trzeba nikogo przekonywa¢,
ze kolejny raz z rzedu mamy ,rok mobile”.
Coraz wieksza liczba urzadzen przenosnych
i coraz wiekszy udzial ruchu mobilnego
powoduja, ze musisz mysle¢ o tym, aby
Twdj serwis byl przyjazny dla urzadzen
przenosnych. Jak pewnie zwrdcites uwage,
wiele z poruszanych w artykule punktéw
w duzej mierze dotyczy uzytecznosci, a nie
zmian stricte SEO. Dzieje sie tak przez to,
ze Google stawia ogromny nacisk wlasnie
na uzyteczno$¢ dla swoich uzytkownikéw.
Pamietaj o tym, wdrazajac wersje mobilna
swojej strony.

Mateusz Rzetecki — senior SEO specialist, Bluerank

Absolwent Politechniki Poznanskiej i Uniwersytetu t ddzkiego. Z branzg SEO zwig-
zany od 2009 r. W Bluerank realizuje kampanie w wyszukiwarkach dla klientow
z branzy budowlanej, motoryzacyjnej, finansowej i farmaceutycznej oraz dla ser-
wisow e-commerce. Wsrod obstugiwanych przez niego marek znalezli sie m.in

Archeton, Praktiker, mBank, Smyk, Bron.pl, Taxcare, WSIP, Polfarmex, Paradyz.
Wystepuje jako prelegent podczas konferencji branzowych oraz jest autorem wielu
publikacji. Prywatnie prowadzi blog mrzetecki.com, na ktorym zamieszcza tresci
zwigzane z marketingiem internetowym. Poza tym jest fanem kuchni azjatyckiej
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