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GOOGLE OFERUJE MARKETEROM WIELE NARZEDZI PRZYDATNYCH
DO OPTYMALIZACJII KAMPANII Z ZAKRESU SEO, PAID SEARCH | DIGITAL
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DZIAt AN, KTORE ZREALIZUJESZ DZIEKI NARZEDZIOM GOOGLE.

Narzedzie Google Keyword Planner
pozwala na wyszukanie potencjal-
nych stéw kluczowych, dla ktérych
mozna zoptymalizowa¢ serwis. Po
wpisaniu kilku interesujacych nas
fraz, otrzymamy podpowiedzi nowych
stéw kluczowych, ktérych wezesniej
nie uwzgledniliémy. Dzieki opcjom
filtrowania, mozemy zawezac otrzy-
mang liste do stéw zawierajacych np.

Rysunek 1. Narzedzie Google
Keyword Planner
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konkretng fraze lub okresli¢ kraj, dla
ktérego przeprowadzamy analize.
Dodatkowo narzedzie to umozliwia
sprawdzenie popularnosci danego
stowa kluczowego. Przez popularnosé¢
rozumie sie tu $§rednig liczbe mie-
siecznych wyszukiwan danej frazy
w Google (rys. 1).

Jedna z bardziej interesujacych
opcji, ktére oferuje narzedzie, sa
wykresy popularnoéci dla analizowa-
nych fraz, na ktérych mozna spraw-
dzi¢ liczbe wyszukiwan danego zapy-
tania w ciggu ostatnich 24 miesiecy
i w ten sposob zobaczy¢, jak zmieniala
sie liczba wyszukiwan danych stéw
kluczowych np. w fraz zwigzanych
z Waszym brandem (rys. 2).

Bedac przy temacie trendéw, warto zwré-
cié réwniez uwage na Google Trends. Narze-
dzie prezentuje trendy zwigzane z danymi
stowami kluczowymi oraz to, jak zmieniata
sie ich popularnos¢ w okresie kilku ostatnich
lat. Google Trends pomaga marketerom, kt6-
rych produkty odnotowuja sezonowe wzrosty
ispadki popytu, a w konsekwencji zréznico-
wane przychody ze sprzedazy. Warto bacznie
obserwowac¢ trendy, by méc przygotowac sie
do zaplanowania i realizacji efektywnych
dziatari marketingowych (rys. 3).

W tym celu niezbedne okazuja sie
Narzedzia Google dla Webmasteréw.

Rysunek 2. Wykres dla analizowanych fraz
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Dzieki nim mozna sprawdzié, czy
wykryto bledy mogace wplynaé¢ na
obnizenie rankingu np. w postaci stron
404 czy duplikacji meta danych. Dodat-
kowo za pomoca kilku kliknieé¢ myszki
mozemy sprawdzi¢, czy roboty Google
nie maja problemu z indeksacja naszego
serwisu. Wbudowany tester pliku robots.

Rysunek 3. Google Trends
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txt umozliwia sprawdzenie, czy istotne
dla nas podstrony nie sg zablokowane
przed robotami wyszukiwarek. 0d
pewnego czasu narzedzie to prezentuje
doktadniejsze dane dotyczace wizyt
organicznych w serwisie. Wezeéniej
wartoséci byly mocno zaokraglane. Daje
to mozliwos¢ analizy stéw kluczowych
po jakich internauci trafiaja do serwisu
i na jakie doktadnie podstrony kieruja
ich konkretne frazy. Inng istotna zaleta
GWT sa wiadomosci dla witryny, ktére

Rysunek 4. Narzedzia Google dla Webmasterow
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4. Zobaczysz, czy Twoja
strona www jest przyjazna

Rysunek 5. Czym jest CTR? Pomoc AdWords
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czy strona WWW jest dostosowana do
urzgdzen przenoénych. Mozna je zna-
lez¢ pod adresem: www.google.com/
webmasters/tools/mobile-friendly/.
Dzieki podpowiedziom mozna dowie-
dzie¢ sie, co nalezy zmieni¢ w serwisie,
aby wyswietlal sie poprawnie na urza-
dzeniach mobilnych. Nalezy pamietaé,
ze ruch mobilny ro$nie z roku na rok
i wedtug statystyk w Polsce stanowi
ponad 40% catego ruchu interneto-
wego. W tym przypadku pominiecie
w analizie panujgcego trendu moze
skutkowac utratg czesci wizyt.

CPC[7]

Rysunek 6. Rozszerzenia reklamy
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Rysunek 7 Kampanie produktowe
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Rysunek 9. Tworzenie list remarketingowych
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5. Efektywnie zoptymalizujesz
kampanie

Niezbedna okazuje sie znajomo$¢ panelu
AdWords. Na pierwszy rzut oka panel
jest skomplikowany, jednak po blizszym
zapoznaniu sie z jego struktura, okazuje
sie by¢ bardzo intuicyjny.

Ma wiele funkcji, ktére opatrzone sa
legenda. Tkona znaku zapytania rozwia-
zuje watpliwoéci zwigzane z uzyciem
danej funkcji. Dodatkowe odnoéniki
przekierowuja uzytkownika do posze-
rzenia wiedzy dotyczacej danego zagad-
nienia (rys. 5).

6. Wypromujesz swoja marke
w sieci wyszukiwania

Sie¢ wyszukiwania to przede wszyst-
kim reklamy tekstowe, ktére wyswietlaja
sie w wyszukiwarce. Aby je uruchomié,
konieczne jest utworzenie minimum
jednej grupy reklam z tematycznie
powigzanymi stowami kluczowymi oraz
dopasowanymi do tych stéw tekstami

reklamowymi. Odpowiednie dopaso-
wanie stowa kluczowego do reklamy
oznacza wieksze prawdopodobienistwo
klikniecia w reklame. To z kolei wplywa
na wysoki CTR, a ten na obnizenie
kosztéw klikniecia. Warto zatem dbaé
o jako§¢ kampanii.

Aby reklamy tekstowe w sieci wyszu-
kiwania mogty przekazywac wiecej
informacji, byty ciekawsze oraz lepiej
wyeksponowane, nalezy korzysta¢ z moz-
liwosci rozszerzeri reklam, (rys. 6) m.in.:
+ rozszerzen linkéw do podstron (1),

+ rozszerzen lokalizacji (2),
* rozszerzen objasnien (3).

Dla tych reklamodawcéw, ktérzy sa
aktywni w Google+, zostalo réwniez
stworzone rozszerzenie spotecznosciowe.
Polega na tym, ze w reklamach pojawia sie
dodatkowy komunikat o liczbie obserwa-
toréw na Google+. Po zebraniu statystyk
warto sprawdzi¢, czy owo rozszerzenie
miato wpltyw na skutecznosé¢ reklamy.

Rysunek 8. Raporty generowane
na poziomie stow
kluczowych
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W sieci wyszukiwania ogromnie
wazne sg kampanie produktowe, ktére
umozliwiajg wyéwietlanie reklam
z lista produktéw. Kampanie te mozna
utworzy¢, gdy konto AdWords jest
potaczone z Google Merchant Cen-
ter, na ktérym zostal wgrany feed
produktowy. Reklamy produktowe sa
dedykowane dla e-commerce, uzyt-
kownik moze poréwnac cene w obre-
bie danego produktu (rys. 7).

W optymalizacji kampanii searcho-
wych przydatne sg raporty generowane
na poziomie stéw kluczowych (rys. 8):
- statystyki aukcji - raport, ktéry

pokazuje skuteczno$é¢ stéw kluczo-

wych wykorzystywanych w naszych
dziataniach w poréwnaniu z innymi
reklamodawcami (poréwnywany jest
miedzy innymi udzial w wyswietle-
niach oraz §rednia pozycja reklam);
- raport wyszukiwanych hasel -
pokazuje, jakie dokladnie frazy

i z jakim skutkiem spowodowaty

wy$wietlenie naszych reklam.

Tego typu raport wykorzystujemy

do rozbudowy konta o nowe kate-

gorie produktowe czy produkty.

Mozemy takze ograniczac (wyklu-

czaé) wyswietlanie reklam na frazy

nieadekwatne do naszej oferty lub
nieskuteczne.




Moéwiac o sieci wyszukiwania, nie
wolno réwniez zapomina¢ o kampaniach
RLSA (remarketing w wyszukiwarce)
i DSA (z dynamicznie generowanym
nagtéwkiem), ktére odgrywaja wazna
role w generowaniu wartosciowego ruchu.

Kampanie kierowane na sie¢ reklamo-
wa (Google Display Network — GDN) umo-
zliwiaja promowanie marki/produktéw
wéréd uzytkownikéw Internetu (poza
wyszukiwarka). Popularnym i skutecznym
sposobem kierowania reklam jest remar-
keting. Warianty konfigurowania list
remarketingowych sa bardzo duze (rys. 9)
Sie¢ reklamowa to réwniez mozliwo$é
targetowania reklam do uzytkownikéw
o konkretnych zainteresowaniach oraz
na tematycznie powigzanych witrynach.

Google Analytics stuzy do §ledzenia
zrédet ruchu do witryny, zachowania
uzytkownikéw i skutecznos$ci strony
WWW. Dostarcza danych, ktére umoz-
liwiajg analize i ocene:

zrédet pozyskania ruchu (kampanii),

typu, zachowania i zaangazowania

iwartosci pozyskanych uzytkownikéw,
popularnosci i skutecznosci tresci
serwisu,

sprzedazowej skutecznosci serwisu

w rozumieniu zaréwno marketingo-

wym (kampanie wewnetrzne, ekspo-

zycja produktéw) jak i handlowym

(przychéd).

Google Analytics Premium, czyli
platna wersja Google Analytics, ma wiecej
atrybutéw i jednoczeénie mniej ograni-
czenl niz darmowa wersja.

Do jego najwiekszych zalet naleza:

nieprébkowane dane, czyli pelne i wia-

rygodne dane,

wiecej zmiennych niestandardowych

umozliwiajacych szerokie uzupelnie-

nie analiz o dane o stronie, o uzyt-
kowniku i inne dane kontekstowe
np. kurs zlota,

integracja z narzedziami Double-
Click — wsparcie w skutecznym zarza-
dzaniu kampaniami i budzetami
mediowymi

Google Tag Manager to kontener
tagéw. Umozliwia implementacje kodéw
na stronie poprzez umieszczenie ich
w kontenerze zamiast bezposrednio
w kodzie strony. Umozliwia dostep do
zrédla strony bez koniecznosci bezpo-
sredniego ingerowania w jej kod. Utatwia
zarzadzanie wpietymi tagami.

Narzedzie posiada szablony dla wielu
tagéw narzedzi marketingowych, co
znacznie usprawnia ich wdrazanie.
Skraca Sciezke od pomystu do realizacji
np. testy A/B. Pozwala zarzadzac¢ tagami
w sposob uporzadkowany, testowac tagi
przed opublikowaniem, kontrolowa¢
dostep uzytkownikéw do kontenera
i §ledzi¢ wprowadzane zmiany.

Narzedzie Spreadsheet Add-on to doda-
tek do arkusza kalkulacyjnego Google,
ktéry umozliwia samodzielna konfigu-
racje dostosowanych raportéw GA. Otrzy-
mujesz dostosowane raporty z Google
Analytics w arkuszu kalkulacyjnym
Google. Na dodatek mozesz samodziel-
nie konfigurowac zawarto§¢ raportu, co
pozwala obej$¢ ograniczenia domyslnych
raportéw GA, jak np. liczba wymiaréw
w tabeli. Na dodatek usprawnia rapor-
towanie danych we witasnym szablonie.

Narzedzie BigQuery umozliwia szybka
analize duzych zestawéw danych bez
konieczno$ci posiadania hardware'u.
Mozna je zintegrowac z Google Analytics
Premium, co ulatwia eksport istotnych
danych z narzedzia analitycznego do
bazy danych.

Weronika Weglewska — Paid Search Manager

Certyfikowana specjalistka od 3 lat zwigzana z branzg SEM. W dziale Paid
Search odpowiada za budowanie strategii reklamowych i prowadzenie
kampanii dla kluczowych klientow Bluerank. Specjalizuje sie w projektach
z obszaru B2B, wspotpracuje z firmami m.in. z branzy medycznej i edukacyjnej
Posiada rowniez doswiadczenie w prowadzeniu projektéw dla e-commerce

Digital Analytics Business Manager w Bluerank. Z branzg interaktywng zwig-
zana od 2009 r. Od poczatku swojej kariery zawodowej w Bluerank zajmo-
wata sie planowaniem i realizacjg strategii reklamowych w wyszukiwar-
kach dla sektora finansowego, turystycznego oraz e-commerce. Obecnie
specjalizuje sie w planowaniu i realizacji dziatan z zakresu digital analytics
enterprise solutions dla kluczowych klientow agencji. Wspotautorka wielu
branzowych publikacji, prelegentka na konferencjach poswieconych anali-
tyce internetowej, wyktadowca Wyzszej Szkoty Bankowej

Mateusz Rzetecki — Senior SEO Specialist

Senior SEO Specialist w Bluerank. Opracowuije strategie dziatan SEO i realizuje
projekty search engine marketing miedzy innymi dla firm z sektora moto-
ryzacyjnego, finansowego, budowlanego i farmaceutycznego, jak rowniez
dla wiodgcych marek e-commerce. Autor licznych artykutow branzowych,
prywatnie prowadzi blog mrzetecki.com, na ktorym zamieszcza tresci zwig
zane z marketingiem internetowym.
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