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POROWNANIE WYSZUKIWAREK POD KATEM SEO

Gdzie sie najtatwiej pozycjonowacd? Ktora wyszukiwarka podpowiada najwiecej? Na co zwracaé uwage
pracujac nad wysokimi pozycjami serwisu w naturalnych wynikach wyszukiwania w pieciu

najpopularniejszych na swiecie wyszukiwarkach: Baidu, Bing, Google, Yahoo!, Yandex? Oto,

opracowane przez agencie Bluerank, zestawienie najwazniejszych czynnikdw SEO i ich wptywu na

pozycje stron WWW w organicznych wynikach wyszukiwania w/w wyszukiwarek.

Zrodta poréwnania

W sSwiecie SEO nie ma pewnikdw, ktérych zastosowanie gwarantuje pierwszg pozycje w
wyszukiwarkach. Pozycjonowanie to proces ztozony i zalezny od wielu czynnikéw, ktére ostatecznie
kreujg nasze miejsce w rankingu. Ogdlne wytyczne w kwestii optymalizacji najszerzej (co nie znaczy,
ze najdokfadniej) opisane sq przez Google. Podstawy obecnie stosowanych algorytmoéw w
najpopularniejszych wyszukiwarkach sg zbiezne, jednak diabet tkwi w szczegétach...

Prezentowane ponizej porownanie wyszukiwarek powstato na postawie informacji zebranych z wielu

réznych zrédet, jak: blogi eksperckie z branzy SEO opisujace testy i doswiadczenia ich autordéw,

oficjalne wytyczne wyszukiwarek publikowane w Sieci oraz nasze wtasne obserwacje z projektéow, nad

ktérymi pracujemy w zakresie SEO. Dane te najczesciej sie pokrywaty tworzac w miare spdjny obraz

tego, jakie czynniki i w jakich proporcjach sa dla poszczegdélnych wyszukiwarek wazne, a ktére nie...

Odnosniki do wybranych zrédet

How to optimize for Yahoo!

Yandex - the SEO Perspective

Search Engine Optimization for Baidu

Search Engine Optimization (SEO) — Webmasters / Site owners Help
Matt Cutts: Gadgets, Google and SEO
Perfecting Keyword Targeting & On-Page Optimization

Optimizing for Bing rankings - SEO tips

Nie zapominajmy przy tym, ze zaprezentowane tu poréwnanie wyszukiwarek jest aktualne
na chwile obecna i trzeba liczy¢ sie z tym, ze np. za kilka miesiecy sytuacja ulegnie zmianie.
Wyszukiwarki ciagle modyfikujg swoje algorytmy, w zwigzku z tym najlepszym sposobem na

osiggniecie wysokiej pozycji jest sledzenie obecnych trendéw i wiasne testy w celu wychwycenia
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http://www.baidu.com/
http://www.bing.com/
http://www.google.com/
http://www.yahoo.com/
http://www.yandex.com/
http://www.bluerank.pl/
http://szukaj.bluerank.pl/serwisy.html
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35769
http://news.stepforth.com/blog/2007/09/how-to-optimize-for-yahoo.php
http://searchenginewatch.com/3634974
http://www.evancarmichael.com/SEO/1185/Search-Engine-Optimization-for-Baidu.html
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=35291
http://www.mattcutts.com/blog/
http://www.seomoz.org/blog/perfecting-keyword-targeting-on-page-optimization
http://www.tamingthebeast.net/articles9/bing-seo-tips.htm
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wszelkich niuansdéw, ktore zapewnig nam sukces w wyszukiwarkach. Tylko jedna prawda pozostaje

wcigz niezmienna - ,content is king” i tego mozemy sie trzymac zawsze...

DESCRIPTION, TITLE, KEYWORDS

Title: ciggle ma duze
znaczenie.
Najwyrazniej to
wida¢ dla podstron z
obszaru "long tail",
gdzie frazy kluczowe
Sg umieszczone w
tytule.

Description: ma
znaczenie tylko
marketingowe, jako
opis strony
pojawiajacy sie

I ma
znaczenie. Strony
ze stowami
kluczowymi w
tytule zajmujq
lepsze pozycje.
Description: ma
znaczenie. Strony
ze stowami
kluczowymi w
opisie strony
zajmujq lepsze
pozycje.

YANDEX

Title: ma
najwieksze
zZnaczenie.
Description: ma
znaczenie, ale
mniejsze niz tytut
strony.
Keywords: nie ma
znaczenia.

Title: ma
najwieksze
znaczenie. Istotna
jest jego
unikalnos¢ dla
poszczegolnych
stron serwisu.
Description: ma
znaczenie. Istotna
jest jego
unikalnos¢, jak w
przypadku tytutu
strony.

Wszystkie trzy tagi
majg znaczenie w
SEO.

ROLA TAGOW Hx, ALT

7

OBRAZKOW,

e

TITLE LINKOW

mato istotny. Opis
grafik (alt) ma
podobne znaczenie
dla linku co tekst
odnosnika (anchor
text); atrybut title
dla linku jest
bardziej
informacyjny, ale
moze mie¢ réwniez
znaczenie w SEO.

tym, ze nagtowki,
a w szczegolnosci
H1, maja wieksze
znaczenie, niz w
Google.

optymalizacji
zwilaszcza nagtowki
H1, H2, H3 oraz
atrybut alt dla
grafik.

G czasami w wynikach | Keywords: ma Keywords: nie ma
,‘f wyszukiwania. mniejsze znaczenia.
'E Keywords: nie ma znaczenie.
w znaczenia.
=
Nagtéwek H1 jest Jak Google... z Istotne w procesie |Jak Yandex. Jak Yandex.
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SEO GOOGLE YAHOO YANDEX BING BAIDU
Duzy nacisk na ten Wiek domeny jest | Starsza domena Starsza domena Nie jest to bardzo
parametr, zwlaszcza | bardzo istotny, sprzyja osigganiu sprzyja osigganiu istotny czynnik.

w pierwszych ale mniej niz dla | wyzszych pozycjii | wyzszych pozycji i
kilkunastu Google. Przy wzrostowi zaufania. | wzrostowi zaufania.
miesigcach istnienia | konkurencyjnych Jest to czynnik
domeny. Dla frazach proces wazniejszy niz dla
starszych domen wzrostu zaufania Google.
szybciej mozna dla nowej
uzyskaé wysokie domeny, a co za
pozycje na tym idzie wzrost
konkurencyjne frazy. | pozycji w
Dla domen rankingach moze
kilkuletnich, Google |trwac nawet 6 -
nie stosuje 12 miesiecy.
zbytniego
réznicowania. Nowe
> | domeny przy
E nieumiejetnym
s | pozycjonowaniu
O | tatwiej wpadaja w
Q| filer "sandbox", ktéry
E naktadany jest na
E okres od kilku do
kilkunastu miesiecy.
Liczy sie jakosc Jak w Google. Podobnie jak w Podobnie jak w Liczy sie ilosc.
linkéw Google. Google. Jakos¢ i powigzanie
przychodzacych, tj. Dodatkowo, cenne tematyczne nie jest
"'U" linki z zaufanych sq linki z domen z istotne. Linki ze
s stron powigzanych rozszerzeniem .ru stron w jezyku
A | tematycznie, oraz z wszelkich chinskim majg
g kluczowy jest anchor stron hostowanych wieksza moc, niz te
m O | text odnos$nika oraz w Rosji, a takze o w innych jezykach.
§ h otoczenie go wysokim Quotation
= g tekstem i lokalizacja Index (QI).

na stronie.
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Im wiecej linkow Linki wychodzace | Linki wychodzace Linkowanie w Linkowanie do
wychodzacych, tym | nie powodujq ze strony obnizaja | niewielkiej ilosci do | dobrych stron nie
z wiekszg liczbg restrykcji, jesli wartos¢ stron cieszacych bedzie mie¢
stron dana strona prowadzg do wspotczynnika sie autorytetem i negatywnych
dzieli swoj dobrych, Thematic Index of | powigzanych konsekwenciji.
PageRank. Warto tematycznych Citing (TIC) dla tematycznie nie
jednak linkowac¢ do stron. Moga (ale strony, przez co - wptynie negatywnie
uznanych stron nie musza) mie¢ | posrednio - mogq, na rankingi, a
powigzanych niewielki mie¢ maty wplyw nawet moze miec
tematycznie. negatywny wptyw | na pozycje strony maty efekt
Linkowanie do stron | na pozycje w w wynikach pozytywny.
spamerskich czy rankingach, wyszukiwania.
niewiadomego zwfaszcza na

3 pochodzenia, moze anchor text, na

< | zosta¢ ukarane ktory linkujemy

g spadkiem pozycji czy | na zewnatrz.

© | TrustRanku. Spadek

5 | PageRank'u nie

> | wptywa

s bezposrednio na

S | pozycje strony w

E SERP’ach i ma mate

=l | znacznie.
Optymalna warto$¢ | Jak Google. Jak Google. Jak Google. Jak Google.

jest inna dla
kazdego stowa
(frazy) i nie mozna
podaé wartosci
uniwersalnej.

P

GESTOSC stow
KLUCZOWYCH

Ma duze znaczenie. Ma wieksze Ma znaczenie. Ma duze znaczenie, | Ma wieksze
znaczenie, niz w zwlaszcza, jesli znaczenie, niz w
Google. mamy strukture Google.
drzewiasta strony
(dobrze, aby
kategorie i
podkategorie miaty
stowa kluczowe w
tekscie odnosnika).

ANCHOR TEXT
LINKOW
WEWNETRZNYCH
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Bardzo wazne. Im Czynnik ten ma Czynnik ten ma Czynnik ten ma Nie jest to tak
N blizej poczatku kodu | znaczenie, ale znaczenie, ale znaczenie, ale istotne w zwigzku
) strony sa stowa mniejsze niz w mniejsze niz w mniejsze niz w ze stabg kontrolg
kluczowe na ktérych | Google. Google. Google. potozenia stow w
nam zalezy, tym kodzie strony.

majq wiekszg
wartos¢ dla Google.

WPLYW MIEJSCA SLOW KLUCZOWYCH
W KODZIE STRONY NA ICH WAZNOSC

PageRank w skali O - | Byly odpowiednik | QI albo TIC to Brak. Brak.
> 10. Im wyzsza google’owy: yandex'owa wersja
g g wartos¢, tym strona | WebRank. Nie google'owego
& & | wazniejsza w tym jest juz PageRank'u. ZaIIeZy
('3 ‘;‘ rankingu. Zalezny stosowany. gtownie od jakosci
- = | jest gtdwnie od ilosci linkéw
8 § i wartosci PageRank przychodzacych.
o m linkow Przyjmuje wartosci
E > | przychodzacych. 0 -’160 000.
‘;t 2 | Widoczne Odswiezanie
m | aktualizacje nastepuje $rednio
w
9 Z | nastepuja $rednio co co 2 miesiace.
Z
) g kilka miesiecy. Ma
Z « | Posredni i bardzo
é EI minimalny wptyw na
pozycje strony.
> dmoz.org - link z dir.yahoo.com - yaca.yandex.ru - Brak. haol23.com - ma
gz tego darmowego oferuje 3 opcje ma pozytywny pozytywny wptyw
E 8 katalogu jest wazny |umieszczenia w wptyw na ranking na ranking
2 (I;) 5 dla Google tak katalogu z czego | znajdujacych sie w znajdujacych sie w
g w Z | samo, jak kazdy 2 sg jeszcze nim stron. nim stron.
53 ‘;‘1 inny link; ptatne - 299% i
N > g | alternatywnie, 600$ (tredci dla
> g § czasami pobierany dorostych). Linki z
Sa u jest z niego opis tego katalogu sg
8 g > | strony przy wartosciowe i
23 2 | wyéwietlaniu opisu w | maja pozytywny
I | wynikach wptyw na pozycje
= >
§ 3 2 wyszukiwania. strony w
>3 x wynikach
% o E wyszukiwania.
Ju3
S~3
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SEO GOOGLE YANDEX

s s

ZGODNOSC ZE
STANDARDAMI W3C

Nie ma to
bezposredniego
wptywu, jednak
zgodnos¢ z W3C
oraz stosowanie CSS
i nienaduzywanie np.
tabel ogranicza ilo$¢
kodu na stronie -
brak krytycznych
btedéw pomaga
dobrze zrozumie¢
tresc¢ strony przez
roboty
wyszukiwarek.

Jak Google.

Brak wptywu.

Poprawnosc¢ w
konstrukcji moze
mie¢ maty wpltyw
na indeksacje
strony.

Brak wptywu.

CZESTE AKTUALIZACIE
STRONY - FRESH
CONTENT

Google faworyzuje
nowe strony /
podstrony
umieszczajac je
wyzej w rankingu na
pewien niedtugi
okres. Jest to tzw.
fresh site bonus.

Jak Google.

Jak Google.

Ma znaczenie, ale
mniejsze, niz w

przypadku Google.

Nie
zaobserwowano.

s s

OBECNOSC SLOWA
KLUCZOWEGO W ADRESIE URL

Ma znaczenie, wiec
warto budowad
adresy URL w
oparciu o stowa
kluczowe, na ktdérych
nam zalezy (np.
drzewiastg strukture
URL w postaci:
http://www.jakasdo
mena.pl/kategoria/p
odkategoria/strona).
Dobrze, jesli
pozadane stowo
kluczowe znajduje
sie w nazwie
domeny.

Ma troszke
wieksze
znaczenie, niz w
Google.

Ma mate znaczenie.

Ma wieksze
znaczenie, niz w
Google.

Ma znaczenie.

MAPA STRONY

Pozwala szybciej
zaindeksowac nowe
podstrony.

Jak Google.

Jak Google.

Jak Google.

Mapa strony
przyjmuje postaé
Baidu’s News
Protocol. Rézni sie
to od tradycyjnej
sitemapy i
przypomina
subskrypcje
newsow.
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Wyszukiwarka Jak Google. Dominujacym Jak Google. Aby strona zostata
wielojezykowa - jezykiem jest jezyk zaindeksowana,
jezyk zalezny od rosyjski. Strony w powinna by¢ w
kraju, ktéry tym jezyku majq standardowym
obstuguje. Wersja bardzo duza jezyku chinskim z
jezykowa na przewage nad odpowiednim
stronach, ktére chcg stronami w innych kodowaniem w
zajmowac dobre jezykach. Yandex metatagach, np.
miejsce w wynikach posiada zh-CN.
wyszukiwania zaawansowany
powinna by¢ system

v | dopasowana do sprawdzajgf:y

: jezyka danego kraju. poprawnosc

g‘.r stownictwa,

gramatyki, itd.

Googlebot. Yahoo! Slurp. Yandex. MSNBot. Baiduspider.

NAZWA PAJAKA / BOTA
INDEKSUJACEGO STRONY

Opracowanie - Mateusz Kicki, Dziat SEO agencji Bluerank
e-mail: m.kicki@bluerank.pl

http://www.bluerank.pl / http://bluerank.blogspot.com

Bluerank Sp z o0.0. - agencja search engine marketing specjalizujaca sie w marketingu wyszukiwarek
internetowych w Polsce i na $wiecie. Realizator miedzynarodowych projektéw z zakresu search engine optimization,
a takze kampanii SEM na rynku polskim. Cztonek Interactive Advertising Bureau, miedzynarodowego
stowarzyszenia zrzeszajacego firmy, ktére wypracowujq standardy biznesowego i reklamowego wykorzystania
Internetu, oraz SEMPO - $wiatowej organizacji firm i specjalistow zwigzanych z search engine marketing.
Certyfikowany konsultant Google (Google Adwords Qualified Company oraz Google Analytics Authorized
Consultant).
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